-
Nom O

Code =
\_

Partenaires Clés Activités Clés

Ressources Clés

e
Proposition de Valeur W
[Offre Produits / Services] (L)

LA

Relation Client
[Expérience Client]

Canaux Distribution
Communication

GBRTMO

©) www
Segments Client I ! I:.a
[Principaux] -

i

Concurrence générique ®

Colits fonctionnement

™
.
=

Investissements
[Phase de lancement] §

a0 B\ Apports / Subventions
N\
]

& Sources de Revenus
Y -

[2 Temporalité

Time-to-Market |

Tapres « Business Model New Generntion » dAlmandre OSTERWALDER et Yves PRIGNEUR adapte par les aqupes CCIMP [Franck ARAUJO, Kamel AMER, Ancre GATTO, Gites PICATTO,
Anniok FIRINO, Fanny GHAZAROSSIAN, Florence FIETTE, Mariene KORSIA et Pattick ZIMBARDO] et les Retours d Usages des entrepreneurs Manseille-Frovence ~ v-181001

@oElo




